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Wer moderiert?

§ Stefan Uthoff
§ Head of E-Commerce bei united-domains
§ Seit 2012 bei united-domains
§ Verantwortlich für Marketing und Website-Optimierung
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Wer präsentiert?
§ united-domains
§ Domain-Spezialist seit 2000
§ 300.000 zufriedene Kunden
§ 1,5 Mio. Domains
§ Ausgezeichneter Service
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Whitepaper
https://www.united-domains.de/whitepaper/domainstrategie/

Kostenloses Whitepaper ”Domain-Strategie: 
Von Namenswahl zu Markenrecht.”

Inhalt:
§ Den richtigen Markennamen finden
§ Nützliche Tools
§ SEO: Die beste URL für Suchmaschinen
§ Auswahl der Domain und der Domain-Endung
§ Geo-Targeting versus Sprach-Targeting
§ Die neun größten Fehler bei der Domainwahl
§ Vorsicht bei Vertipperdomains
§ Die internationale Domain-Strategie
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https://www.united-domains.de/whitepaper/domainstrategie/


Whitepaper
Release vsl. nächste Woche

Kostenloses Whitepaper ”Internationalisierung im Mittelstand.”

Inhalt:
§ 4 Faktoren für den digitalen Markteintritt
§ 1. Faktor: Den Markennamen wählen & schützen
§ 2. Faktor: Besonderheiten bei der Domain-Wahl
§ 3. Faktor: Die Website internationalisieren
§ 4. Faktor: Social Media verleiht Ihrem Online-Auftritt den letzten Schliff
§ Fazit
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Wer spricht?
§ Markus Hövener
§ Head of SEO @Bloofusion
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Worum geht‘s heute?
§ SEO für mehrere Sprachen und/oder Länder
§ Fokus: Google
§ Ziel:

- Inhalte international optimal bereitstellen

- Nutzer sollen bei einer Suche auf den für sie optimalen Inhalten landen

- Ideal: Alle Länder/Sprache zahlen aufeinander ein



Das Setup
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Domains – kein einfaches Thema
§ Zunächst: ccTLD vs. gTLD
§ ccTLD = länderspezifische Domains (.de, .at, .it …)
§ gTLD = alle anderen Domains (.com, .info, .net …)
§ Auch gTLD: .museum, .berlin …
§ Ist das relevant?

Setup (Domain, URLs)



ccTLDs …
§ … funktionieren gut für ein bestimmtes Land 
§ Nicht so gut für mehrere Länder
§ Also: Englischsprachige Inhalte auf einer .de-Domain = eher nicht gut
§ Deswegen Regel #1 …

Setup (Domain, URLs)



Websites mit Inhalten 
für unterschiedliche 
Länder/Sprachen
sollten eine gTLD
nutzen.
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Eine Domain oder mehrere Domains?
§ Möglichkeit #1: Für jedes Land/jede Sprache eine eigene Domain
§ Möglichkeit #2: Alles auf eine Domain legen
§ In der Praxis werden beide Möglichkeiten genutzt
§ Wie sollte man sich entscheiden?

Setup (Domain, URLs)



Domain = eine wichtige SEO-Einheit
§ Google bewertet eine Website auch anhand der externen Links
§ 20 Domains = 20 Domains müssen auch gute, starke externe Links haben
§ Das schaffen leider nur wenige …
§ Deswegen Regel #2 …

Setup (Domain, URLs)



Wer viele Domains 
nutzt, schafft es oft 
nicht, diese auch gut 
zu verlinken.
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Beispiel
Setup (Domain, URLs)

Domain Domain-Popularität

www.hurco.de 121

www.hurco.eu 18

www.hurco.nl 11

www.hurco.cz 6

www.hurco.pl 3

www.hurco.hr 1



Ordner oder Subdomain?
§ Wer sich für „Alles auf einer Domain“ entscheidet:

- Es sollte eine gTLD sein.

- www.meinewebsite.com/sprache/ (Ordner) ist oft besser als 
sprache.meinewebsite.com/ (Subdomain)

Setup (Domain, URLs)



Sprache, Land oder Sprache-Land?
§ www.website.com/sprache/ oder

www.website.com/land/ oder
www.website.com/sprache-land/?

§ Falls möglich und sinnvoll: www.website.com/sprache/
§ Denn: /sprache-land/ kann viel Duplicate Content erzeugen:

- www.website.com/fi-en/
www.website.com/mx-en/
…

Setup (Domain, URLs)

http://www.website.com/sprache/


Man kann das auch mischen
§ Für die wichtigsten Märkte: ccTLDs (z. B. website.de und website.it)
§ Alles andere auf einer gTLD bündeln (website.com/sprache/)
§ Diese Hybrid-Lösung sieht man in der Praxis aber selten …

Setup (Domain, URLs)



In jedem Fall …
§ Domains für alle relevanten Länder reservieren
§ Falls man alles auf einer Domain bündelt:

- 301-Umleitungen einrichten

- www.website.xyz à www.website.com/ordner/

Setup (Domain, URLs)



Und noch ein Aspekt …
§ www.holmer-maschinenbau.com, www.now-gmbh.com, www.zis-kunststoff.com …
§ Können internationale Kunden etwas damit anfangen?
§ Also, falls möglich:

- Keine nicht-englischen Wörter in der URL

- Keine Umlaute in der Domain

Setup (Domain, URLs)

http://www.holmer-maschinenbau.com/
http://www.now-gmbh.com/
http://www.zis-kunststoff.com/


Technische 
Umsetzung
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Baustein #1: Hreflang-Tags
§ Eine Seite verweist per Hreflang-Tags auf

dieselben Seiten in anderen Sprache/für andere Länder
§ Man verbindet die Inhalte virtuell

Technische Faktoren

https://www.markilux.com/de-de/wintergartenmarkisen

<link href="https://www.markilux.com/de-de/wintergartenmarkisen" rel="alternate" hreflang="de-de" />
<link href="https://www.markilux.com/en-gb/conservatory-awnings" rel="alternate" hreflang="en-gb" />

https://www.markilux.com/en-gb/conservatory-awnings

<link href="https://www.markilux.com/de-de/wintergartenmarkisen" rel="alternate" hreflang="de-de" />
<link href="https://www.markilux.com/en-gb/conservatory-awnings" rel="alternate" hreflang="en-gb" />



Warum sollte man das machen?
§ Zunächst: Hreflang verbessert Rankings NICHT
§ Aber: Der Nutzer landet auf der für ihn/sie richtigen Seite
§ Beispiel: www.zalando.de, www.zalando.at, www.zalando.ch

Technische Faktoren

http://www.zalando.de/
http://www.zalando.at/
http://www.zalando.ch/


Beispiel
Technische Faktoren



Brauche ich das?
§ Wird primär gebraucht für:

gleiche Sprache, anderes Land

- Sprache Deutsch: Deutschland, Österreich, Schweiz

- Belgien (zweisprachig), Überschneidung Frankreich/Niederlande

Technische Faktoren



Brauche ich das?
§ Wer keine sprachlichen Überschneidungen hat: eher nicht
§ Beispiel: www.website.com/de/ und www.website.com/en/

Technische Faktoren



Baustein #2: Lang-Attribut
§ <html lang=“xx"> (xx = de, fr, …) oder

<meta http-equiv="language" content=“xx">
§ Google braucht das Tag nicht
§ Die Sprache wird anhand der Inhalte erkannt
§ Dennoch: Tag nutzen (für evtl. andere Suchmaschinen)

Technische Faktoren



Baustein #3: Ausrichtung per Search Console
§ Ausgangspunkt: Wir haben eine gTLD mit Ordnern (www.website.com/sprache/)
§ Diese Ordner alle in der Google Search Console als Property anlegen
§ Dann: auf das jeweils wichtigste Land ausrichten

Technische Faktoren



Baustein #4: Redirects vermeiden
● IP Redirect = Nutzer wird basierend auf seiner IP oder Sprache auf die für ihn korrekte 

internationale Seite umgeleitet

Technische Faktoren



Besser …
Technische Faktoren



Baustein #5: Interne Verlinkung
§ Crawler finden Inhalte über interne Verlinkungen
§ Aber klappt das auch bei internationalen Inhalten?
§ Ideal: Jede Seite verlinkt auf alle lokalen Startseiten

Technische Faktoren



Zwei Beispiele
§ Positiv: www.cargobull.com
§ Negativ: www.bcg.com

Technische Faktoren

http://www.cargobull.com/
http://www.bcg.com/


Der Content
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Zwei Aspekte
§ Aspekt #1: Sind wirklich alle Bestandteile einer Seite lokalisiert?
§ Aspekt #2: Sind die Inhalte auch auf lokales Suchverhalten angepasst?

Lokalisierung von Content



Aspekt #1: Vollständige Optimierung
§ Was kann man denn alles an einer Seite optimieren?
§ Seitentitel
§ Meta Description
§ H1 … H6
§ Content
§ Bilder, Videos, Audio
§ URL
§ Markup

Lokalisierung von Content



Es ist selten so krass …
§ https://healthcorppartners.com/en/neue-kooperation-im-bereich-leadership-und-

business-coaching-willkommen-sabina-berthold-in-unserem-netzwerk/

Lokalisierung von Content

https://healthcorppartners.com/en/neue-kooperation-im-bereich-leadership-und-business-coaching-willkommen-sabina-berthold-in-unserem-netzwerk/


Manches …
§ … kann das CMS auch oft nicht
§ Beispiel: Bilder
§ Bilder sollen ein Alt-Attribut haben, das die Suchbegriffe aufgreift
§ Oft kann man das aber nur pro Bild definieren

Lokalisierung von Content

<img src=“haferflocken.jpg“ alt=“Die besten Haferflocken vom Haferflockenprofi!“>
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Also …
§ Bestandsaufnahme für die Website: Was kann das CMS? Welche Felder gibt es?
§ Die Felder müssen natürlich auch mit Leben gefüllt werden:

- Schulungen für Redakteure anbieten

- Klare Guidelines erstellen (Beispiel: Was schreiben wir in Meta Descriptions?)

Lokalisierung von Content



Aspekt #2: Lokales Suchverhalten
§ Content einfach nur übersetzen? Kann funktionieren – muss aber nicht!
§ Andere Länder, anderes Suchverhalten:

- Industrienormen, Fokusbranchen, Konzepte, Metriken …

Lokalisierung von Content



Automatische Übersetzungen
§ Wir können doch einfach Texte automatisch übersetzen, oder?
§ DeepL:

Lokalisierung von Content



Alternativ: Google Translate
Lokalisierung von Content



Wie gesagt …
Lokalisierung von Content



Noch ein Beispiel
Lokalisierung von Content



Auch nicht ganz unwichtig …
§ https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/auto-gen-content:

- Wenn Suchrankings manipuliert werden sollen und nicht dazu gedacht sind, Nutzern zu 
helfen, kann Google entsprechende Maßnahmen bezüglich dieser Inhalte ergreifen. Dazu 
gehören unter anderem:
[…]
Von einem automatisierten Tool übersetzte Texte, die vor der Veröffentlichung nicht manuell 
überprüft oder zusammengestellt werden
[…]

Lokalisierung von Content

https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/auto-gen-content


Deswegen die klare Empfehlung …
§ Wer sauber bleiben möchte:

- Automatisierte Übersetzung nutzen – dann aber von Menschen prüfen lassen

- Menschen für die Übersetzung nutzen

Lokalisierung von Content



Content ist nicht nur HTML
§ Google indexiert auch andere Inhalte – vor allem PDF-Dateien
§ Nicht unkritisch in Bezug auf SEO
§ Klare Empfehlung: PDF-Dateien sind in Bezug auf SEO mehr als suboptimal

Lokalisierung von Content



Backlinks/
Linkaufbau
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Backlinks
§ Backlinks sind ein wichtiger Bestandteil einer SEO-Strategie
§ Wenig Backlinks = geringe Chancen, sich gegen andere Websites durchzusetzen
§ Gut: Viele Websites haben schon Backlinks
§ Aber auch die sind nicht immer perfekt …

Linkaufbau



Beispiel: sap.com
§ Die deutschen Inhalte liegen in https://www.sap.com/germany/
§ Dann sollten auch alle deutschen Websites darauf verlinken
§ Mal schauen …

Linkaufbau

https://www.sap.com/germany/


Man ahnt schon …
§ Von selber passiert das oft nicht
§ Deswegen: Neue Backlinks regelmäßig prüfen (ahrefs.com/webmaster-tools)

Linkaufbau



Und dann?
§ Falls möglich: Link „reparieren“ = anfragen (mit geringen Erfolgsaussichten)
§ Nach Gründen suchen:

- Geben wir diese URL bei Stellenangeboten richtig aus?

- Steht das richtig in Pressemitteilungen?

- Wissen die Event-Leute, dass das richtig bei Fachmessen eingetragen werden muss?

- …
§ Also: Welche URLS geben wir aktiv nach außen?

Linkaufbau



Linkaufbau
§ Und falls man doch Links aufbauen möchte?
§ Am besten aus dem jeweiligen Land heraus
§ In der Praxis: schwierig, das in die Länder zu tragen – leider!

Linkaufbau



Die Regeln
§ Mitarbeiter vor Ort müssen auch die Google-Richtlinien kennen
§ Sonst drohen Abstrafungen oder das Entwerten der Backlinks
§ Also nicht:

- Kaufen (außer wenn der Link nicht das Ziel war)

- Tauschen (nicht exzessiv)

- Gastbeiträge (nicht exzessiv)

- …

Linkaufbau



Backlinks
§ … müssen in jedem Fall zentral überwacht werden
§ Auch: Learnings (erfolgreiche Strategien) miteinander austauschen

= funktionieren Du nur im Land X?

Linkaufbau



Reporting
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Reporting
§ Wer hat Zugriff auf welche Daten?
§ Eine Möglichkeit: Lokale Dashboards über Google Data Studio zusammenstellen
§ Erfolgsfaktor: Sicherstellen, dass die auch gelesen werden
§ Und natürlich: Erfolge feiern, daraus lernen

Reporting



Fazit
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International SEO
§ Für optimales Setup sorgen (Domain, URL-Struktur)
§ Technik implementieren (nochmal: Hreflang ist nett, braucht aber nicht jeder!)
§ Content: alles lokalisieren, nicht einfach nur stumpf übersetzen
§ Linkaufbau: Thema ernst nehmen, Prozesse aufbauen
§ Reporting nicht vergessen

Fazit



Vielen Dank für Ihre 
Zeit. Fragen?
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