
Was jeder Mittelständler
über SEO wissen muss. 

Juni 2021 united-domains

mit Markus Hövener



Agenda
§ Intro
§ Brauchen Sie SEO?
§ Ranking-Faktoren
§ Keyword-Recherche
§ Inhaltliche Optimierung
§ Strukturelle Optimierung
§ Technische Optimierung
§ Off-Page-Signale
§ Was jetzt?

2

Intro



Wer moderiert?

§ Stefan Uthoff
§ Head of E-Commerce bei united-domains
§ Seit 2012 bei united-domains
§ Verantwortlich für Marketing und Website-Optimierung
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Wer präsentiert?
§ united-domains
§ Domain-Spezialist seit 2000
§ 300.000 zufriedene Kunden
§ 1,5 Mio. Domains
§ Ausgezeichneter Service
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SEO-Webinare
https://www.united-domains.de/webinare/

Nächstes Webinar:

International SEO
22. Juni, 11:00 - 12:30 Uhr
Sprecher: Markus Hövener
kostenlos
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https://www.united-domains.de/webinare/


SEO-Produkte
https://www.united-domains.de/seo-rankingcoach

Kostenloser SEO-Check

rankingCoach
Exklusiv für Webinar-Teilnehmer:
50% Rabatt im 1. Jahr

SEOWEBINAR
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Whitepaper
https://www.united-domains.de/whitepaper/domainstrategie/

Kostenloses Whitepaper ”Domain-Strategie: 
Von Namenswahl zu Markenrecht.”

Inhalt:
§ Den richtigen Markennamen finden
§ Nützliche Tools
§ SEO: Die beste URL für Suchmaschinen
§ Auswahl der Domain und der Domain-Endung
§ Geo-Targeting versus Sprach-Targeting
§ Die neun größten Fehler bei der Domainwahl
§ Vorsicht bei Vertipperdomains
§ Die internationale Domain-Strategie
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https://www.united-domains.de/whitepaper/domainstrategie/


Wer spricht?
§ Markus Hövener
§ Head of SEO @Bloofusion
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„SEO ist für mich ein 
Buch mit sieben 
Siegeln.“
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Worum geht es heute?
§ SEO (Search Engine Optimization, Suchmaschinenoptimierung)
§ Wie funktionieren Suchmaschinen?
§ Wie müssen Websites an diese Bedürfnisse angepasst werden?
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Brauchen Sie SEO?
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„Wir haben uns doch 
eine professionelle 
Website mit SEO 
machen lassen.“
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SEO
§ Für viele Websites ist die organische Suche ein wichtiger Kanal,

weil nach den Produkten/Dienstleistungen in Suchmaschinen gesucht wird
§ Sehr wahrscheinlich haben Sie auch schon Traffic über diesen Kanal.
§ Aber geht da noch mehr?

13

Brauchen Sie SEO?



Was macht Google mit einer Suchanfrage?
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Google funktioniert seitenweise!
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Brauchen Sie SEO?

Startseite

Karriere Über uns

Kehrmaschinen

Akku-
Kehrmaschinen

Kehrmaster 
3000

Benzin-
Kehrmaschinen

Kehrprofi 43XL

Wort A Wort B

Crawler Index



Der Index
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Brauchen Sie SEO?



Das Suchverhalten ist sehr divers!
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Brauchen Sie SEO?

… und noch viel mehr!



Was folgt daraus?
§ Sie müssen das Suchverhalten ihrer Zielkunden kennen.
§ Manchmal: „Corporate Sprech“ ≠ Zielkundensprache
§ Sie müssen zu der Suchanfrage passende Inhalte anbieten.
§ Wenn jemand z. B. nach „akku kehrmaschinen kosten“ sucht,

müssen Sie dafür (in der Regel) auch eine passende Seite bereitstellen.
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„Warum ranken wir
nicht für ABC?“

„Sie haben dafür keine 
relevanten Inhalte!“
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Übrigens: Google ist recht schlau geworden …
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Brauchen Sie SEO?



Ranking-Faktoren
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Wenn jemand etwas sucht …
§ Viele Seiten im Index
§ Welche sind denn jetzt die 10 besten Seiten?
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Ranking-Faktoren



On-Page- vs. Off-Page-Faktoren
§ Kommen die Suchbegriffe im Content 

einer Seite vor?
§ Stehen diese im Seitentitel? In der 

Hauptüberschrift? …
§ Ist der Text qualitativ hochwertig?
§ …

§ Primär: externe Verlinkungen
§ Aber auch: Erwähnungen
§ Brand-Suche
§ …
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Ranking-Faktoren



Es ist wie in der Schule …
§ Man sollte in allen Faktoren/Fächern gute bis ausreichende Noten haben
§ Eine Fünf kann man nur bedingt mit einer Eins kompensieren
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Reden wir über Google?
§ Ja = Marktführer
§ Aber auch andere Suchmaschinen haben ähnliche Prinzipien
§ Bing
§ Yandex
§ (YouTube)
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Ranking-Faktoren



Es gibt nicht DEN Algorithmus
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Ranking-Faktoren



Keyword-Recherche
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Ohne Keyword-Recherche …
§ … ist SEO komplett sinnlos!
§ Suchen Kunden eher nach „schraubenzieher“ oder „schraubendreher“?
§ Suchen die überhaupt nach meinen Produkten/Leistungen?
§ Und vor allem: In welchen Kombinationen wird gesucht?
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Allgemeine Daten
§ Ca. 60 % der Suchanfragen: 2-3 Wörter
§ Ca. 15 % der Suchanfragen: wurden noch nie gesucht
§ Voice Search führt zu natürlichsprachlichen Anfragen
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Verschiedene Tools
§ Das Über-Tool: Google Keyword Planner (setzt ein Google-Ads-Konto voraus)
§ Empfehlung: keywordtool.io (kostenlos, ohne Registrierung)
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Auch: Kostenlose Marktforschung
§ trends.google.de
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Keyword-Recherche



Inhaltliche Optimierung
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Wie schon gesagt …
§ Wenn Sie für eine bestimmte Suchanfrage ranken möchten,

brauchen Sie dafür eine Seite mit relevantem Content (Text)
§ Aufgabe #1: Optisch attraktive Suchergebnisse
§ Aufgabe #2: Attraktive Inhalte für Nutzer und Suchmaschinen
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Warum attraktive Suchergebnisse?
§ https://backlinko.com/google-user-behavior
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Inhaltliche Optimierung

https://backlinko.com/google-user-behavior


Wo würden Sie klicken?
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Das Standardbild
§ https://www.sistrix.de/news/wieso-fast-alles-was-du-bislang-ueber-die-google-ctr-

wusstest-nicht-mehr-stimmt/
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https://www.sistrix.de/news/wieso-fast-alles-was-du-bislang-ueber-die-google-ctr-wusstest-nicht-mehr-stimmt/


So sieht ein Suchergebnis aus
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Inhaltliche Optimierung

Seitentitel
ca. 50-60 Zeichen

Meta Description
ca. 150 Zeichen



Wichtig: das WARUM!
§ Warum ist Ihr Unternehmen das beste für diese Suchanfrage?
§ SEO ist nicht der ideale Ort für das typische deutsche Understatement
§ Bitte kein Bla-Bla, sondern richtige Klick-Argumente
§ Zertifizierungen, Awards, Marktführer …
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Bonus: Auffallen mit Markup (später mehr)
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Und dann noch die Seite selbst!
§ Hauptüberschrift (h1)
§ Falls nötig: Zwischenüberschriften
§ Und natürlich qualitativ hochwertiger Text
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Inhaltliche Optimierung



Zentrales Element: der Text
§ Der Text sollte die Suchbegriffe aufgreifen
§ Textmenge: Einen gewissen Umfang sollte der Text haben
§ Das Thema sollte vollständig abgedeckt sind
§ Inhaltliche Tiefe, hohe Qualität
§ Nochmal: Google arbeitet seitenweise
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Strukturelle Optimierung
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Von oben nach unten
§ Website als Baum darstellen
§ Von oben nach unten werden die Suchbegriffe/Themen immer spezieller
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Strukturelle Optimierung

Startseite

Kehrmaschinen

Akku-
Kehrmaschinen

Akku 
Kehrmaschine mit 

Radantrieb

Akku 
Kehrmaschine mit 
Auffangbehälter

Benzin-
Kehrmaschinen

Benzin 
Kehrmaschine mit 

Schneefräse

Benzin 
Kehrmaschine mit 

Seitenbesen



In der Praxis
§ Die Struktur wird oft ohne Blick auf SEO erstellt
§ Möglichkeit #1: Das optimieren, was da ist
§ Möglichkeit #2 (besser): Struktur anpassen
§ Möglichkeit #3: Neue Sektion aufbauen (z. B. Blog)
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Technische Optimierung
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Canonical Tags, XML-
Sitemap, Crawling, 
Hreflang, Markup, 
Layout Shift …
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Ganz wichtig: Content schlägt Technik
§ Content-Management-Systeme sind deutlich besser geworden
§ Einige SEO-inkompatible Technologien wurden abgeschafft (Frames, Flash)
§ Google ist deutlich besser darin geworden, Fehler auszubügeln
§ Und dennoch: Es gibt einige technologische Hebel
§ Und: Es gibt auch selten den Fall, dass technologische Probleme die korrekte 

Erfassung einer Website durch Suchmaschinen verhindern

47

Technische Optimierung



Hebel #1: Markup/strukturierte Daten
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Technische Optimierung

Preis

Name

Beschreibung



Das hat viele kleine und große Vorteile
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Hebel #2: Page Speed
§ Google legt Grenzwerte für die Seitenladegeschwindigkeit fest
§ Wer die Grenzwerte nicht einhält, kann Nachteile im Ranking haben
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… und noch ein paar Hebelchen mehr
§ Hreflang-Tags für Internationalisierung (mehr dazu im nächsten Webinar)
§ XML-Sitemaps (Auflistung aller relevanten Seiten, hilfreich für den Crawler)
§ Noindex (um irrelevante Inhalte für Suchmaschinen zu sperren)
§ …
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Off-Page-Signale
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Komplexeres Thema …
§ … mit sehr vielen Unsicherheiten
§ Pragmatischer Ansatz: der Blick auf externe Verlinkungen
§ Es geht um echte, organische Verlinkungen = Votum für diese Website
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Das Idealbild (fiktiv)
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Off-Page-Signale

www.xyz-
verpackungsmaschinen.de

VERPACK – die 
Fachmesse für 
Verpackungen

Das Verpackungs-
Netzwerk in NRW

PACKMAGAZIN – Das 
Fachmagazin für 
Verpackungen



Wie viele Links haben Sie? Und welche?
§ Dafür gibt es unterschiedliche Tools/Datenbanken
§ Kostenpflichtig: Ahrefs, Majestic, Moz
§ Lohnt sich, wenn Sie viele Wettbewerber analysieren möchten
§ Für Ihre Website(s) brauchen Sie aber kein Geld auszugeben …
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Eine Möglichkeit: Ahrefs Webmaster Tools
§ https://ahrefs.com/webmaster-tools (kostenlos, Validierung erforderlich)
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Off-Page-Signale

https://ahrefs.com/webmaster-tools


Andere Möglichkeit: Google Search Console
§ https://search.google.com/search-console?hl=de (kostenlos, Validierung erforderlich)
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Off-Page-Signale

https://search.google.com/search-console?hl=de


Und was macht man mit dieser Information?
§ Status Quo
§ Daraus lernen: Welche Strategien bieten sich für mich an?
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Noch ein Beispiel: griesotec.de
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Häufige Linkquellen für den Mittelstand
§ Fachmagazine
§ Fachmessen und andere Events
§ HR
§ Lokale Links
§ Branchenportale/-plattformen
§ Partner
§ …
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Bessere Inhalte = bessere Links?
§ Wer nichts zu erzählen hat, bekommt auch keine Links von der Fachpresse
§ Also: Welches Futter habe ich für gute Pressemitteilungen?
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Aber eigentlich …
§ … ist gar nicht wichtig, ob man 5 oder 500 Links hat
§ Wichtig ist die Konkurrenzsituation = wer rankt auch für meine Suchanfragen?
§ Nur quantitativ: https://moz.com/domain-analysis
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https://moz.com/domain-analysis


Noch eine wichtige Tatsache
§ Oft optimal: die Nutzung möglichst weniger aktiver Domains
§ Beispiel: www.maxotronic.de und www.max-blog.de

= zwei komplett getrennte Einheiten
§ Also: Das, was inhaltlich zusammengehört, sollte sich auch auf einer Domain befinden!
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Off-Page-Signale

http://www.maxotronic.de/
http://www.max-blog.de/


Was jetzt?
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Zusammenfassung
§ Kenntnis der Suchanfragen – vor allem 2-/3-Wort-Kombinationen
§ Aus den Suchanfragen eine Struktur ableiten
§ Die einzelnen Seiten optimieren
§ Technische Maßnahmen können helfen – aber oft nicht viel
§ Backlinks können durchaus wichtig sein – wenn die Konkurrenz besser verlinkt ist
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Was jetzt?



Was können Sie testen?
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Was können Sie testen?
§ Ahrefs Webmaster Tools (https://ahrefs.com/webmaster-tools) 
§ Wie viele und welche Backlinks haben Sie schon?
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https://ahrefs.com/webmaster-tools


Was können Sie testen?
§ Google Search Console
§ Report „Leistung“ = wie viele SEO-Klicks bekommen Sie?
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Vielen Dank für Ihre 
Zeit. Fragen?
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Das nächste Webinar …
§ International SEO: Das Regelbuch für internationalen Suchmaschinen-Erfolg
§ 22. Juni, 11-12 Uhr
§ Jetzt kostenlos anmelden: https://www.united-domains.de/webinare/
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https://www.united-domains.de/webinare/


Jetzt aber:
Haben Sie noch 
Fragen?
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