
Content is King
Was macht (fast) jeder dabei falsch?
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Der Host

• Stefan Uthoff

• Head of E-Commerce bei united-domains

• Seit 2012 bei united-domains

• Verantwortlich für Marketing und

Website-Optimierung
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united-domains

• Domain-Spezialist seit 2000

• 300.000 zufriedene Kunden

• 1,5 Mio. Domains

• Ausgezeichneter Service
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SEO @united-domains: Webinare

• Heute das 3. Webinar zum Thema SEO.

Mitschnitte vergangener Webinare:

www.united-domains.de/webinare

• Nächstes Webinar: SEO für Einsteiger.

SEO-Grundlagen in 5 x 90 Minuten für 199 € (inkl. MwSt.).

Anmeldung: www.united-domains.de/webinare

• Newsletter mit Infos zu kommenden Webinaren:

www.united-domains.de/user/

http://www.united-domains.de/webinare
http://www.united-domains.de/webinare
http://www.united-domains.de/user/
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SEO @united-domains: rankingCoach

• SEO-Trainer für KMU

• Suchmaschinenoptimierung

anhand konkreter Aufgaben

• 10€/Monat, 1. Monat kostenlos

• Tipp: Einfach mal Ihre Website testen auf 

www.united-domains.de/seo-rankingcoach

https://www.united-domains.de/seo-rankingcoach
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SEO @united-domains: rankingCoach

• Auch bei united-domains gibt es

noch Optimierungspotenzial.

• rankingCoach weist auf Schwachstellen hin

und hilft Ihnen dabei sie zu beheben.
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Der Referent

• Markus Hövener

• Head of SEO, Bloofusion Germany GmbH
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Das Thema heute

• Content is King!

• Typische Fehler + Potenziale:

• Holistic Content

• User Generated Content

• Search Intent

• …
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Rückblick auf das letzte Webinar

• Suchbegriffe und Struktur

• Kannibalisierung

• PDF-Inhalte

• …

• Verpasst?

• https://www.united-domains.de/webinare/ -> „Live-Mitschnitt“

https://www.united-domains.de/webinare/


Vollständigkeit ist 
wichtig
Fehler #1
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Das Mantra

• Ein Suchergebnis soll das Bedürfnis hinter der Suchanfrage

vollständig beantworten

• Auch das, was der Nutzer implizit wissen will
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Geht natürlich auch leichter …

• https://keywordtool.io/

https://keywordtool.io/
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Plus …

• https://answerthepublic.com/

https://answerthepublic.com/
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Und natürlich auch …
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Recherche!

• Vor allem bei „größeren“ Beiträgen ist die Planung extrem wichtig:

• 10x Content = mein Content ist besser als alles andere

• Holistic Content

• Gilt primär für redaktionelle Beiträge (Blog/Magazin/Ratgeber)



Irrelevante Themen 
abdecken
Fehler #2
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https://www.miandshe.de/nc/newsblog/
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Cui bono?

• Bitte niemals vergessen:

• Content muss nur produziert werden, wenn er einem Ziel dient

• Typische SEO-Ziele:

• Rankings → Clicks → Conversions

• Backlinks → Bessere Rankings
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Keine Ziele

• Hohe Sichtbarkeit

• Möglichst viele Klicks

• Charts, die nach oben zeigen
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Mindset

• Mein Beitrag ist auf Platz #1 für „daunenpflege“

• Wie kann ich mit diesem Nutzer Geld verdienen?

• Nochmal: viele Klicks, hohe Sichtbarkeit = kein Geld verdient
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Lesbarkeit + Struktur
Fehler #3
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Wer hat denn noch Zeit?

• Reader vs. Scanner vs. Skimmer:

• Nur die wenigsten Inhalte werden komplett gelesen

• Also:

• Textwüste = Potenzial für Nutzerfrust

• Eher kein „hartes“ SEO-Ranking-Kriterium

• Schlecht für den Nutzer = schlecht für SEO
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Best Practices

• Viele Zwischenüberschriften (h2, h3 …)

• Nicht nur Fließtext:

• Listen (sortiert/unsortiert) statt Aufzählungen

• Tabellen für strukturierte Daten

• Grafiken für Zusammenhänge, Daten …

• Fettungen

• Infoboxen

• Inhaltsverzeichnis

• Fazit
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Lesbarkeit 

• Klassisch: Flesch-Index

• Wert 0-100

• Formel abhängig von: Anzahl Sätze, Wörter und Silben

• Nicht: Qualität der Inhalte

• Ist eine gute Lesbarkeit (nach Flesch) hilfreich in Bezug auf SEO?

• Nicht unbedingt

• Aber nochmal: gut für den Nutzer = gut für SEO

• Ein Tool: http://www.schreiblabor.com/textanalyse/

http://www.schreiblabor.com/textanalyse/
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Search Intent
ignorieren
Fehler #4
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Suchergebnisse „lesen“

• Unterschiedliche Suchanfragen

= unterschiedlicher Search Intent

= unterschiedliche Features

• Daraus kann ich etwas lernen, z. B.

• Nur Shop-Inhalte (Produkte, Kategorien)

• Bildersuche 
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Search Intent

• Klassische Unterteilung:

• Informational, Transactional, Navigational

• Neue Unterteilung:

• Do, Know (Simple), Website, Visit in Person
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Know Simple = meistens schlecht
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Drei große Fragen

• Habe ich mit meinem Content überhaupt eine Chance zu ranken?

• Falscher Content für diesen Search Intent

• Kann ein Top Ranking für mich überhaupt einen Wert haben?

• Vor allem bei Navigational-Suchanfragen: Platz 4 = 0 Klicks

• Mit welchem Mittel kann ich angreifen?

• Videos, Bildersuche …



39Content is King



Keine Snippet-
Optimierung
Fehler #5
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Was macht ein Snippet aus?

Seitentitel

Meta Description oder 
Text auf Seite
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Also …

• Snippet-Optimierung kann für eine höhere CTR sorgen

• Wichtige Verkaufsargumente platzieren:

• Was macht mich besonders?

• Was ist für den Kunden entscheidend? (Außensicht!)

• Kann sein:

• Versandkostenfrei, Marktführer, schnelle Lieferung, mehr als X Jahre Erfahrung, 

Zertifikate/Gütesiegel …
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Regeln

• Seitentitel:

• 50-60 Zeichen

• Suchbegriffe möglichst weit vorne

• Meta Description:

• 150-160 Zeichen

• Suchbegriffe aufgreifen
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Meta Description zu 
kurz

Meta Description zu 
lang

Meta Description 
unpassend

Seite per robots.txt 
gesperrt
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Es geht noch mehr …

• Mehr Raum in den Suchergebnissen einnehmen =

potenziell höhere CTR

• Vieles hängt mit Markup zusammen

• Zum Teil: Desktop/Mobile unterschiedliche Potenziale

• Checkliste:

• https://blog.bloofusion.de/markup-seo-checkliste/

https://blog.bloofusion.de/markup-seo-checkliste/
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Sternchen:
Markup (AggregateRating, 

Review)
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Markup (Event)
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Tabelle auf Seite
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Markup (FAQPage)
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Langweilige 
Ausrichtung
Fehler #6
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Inhalte …

• … müssen auch fesseln bzw. auf den ersten Blick spannend sein

• Ein guter Startpunkt: die Hauptüberschrift

• Was gehört denn in eine gute Hauptüberschrift?
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Checkliste: Hauptüberschrift

1. What‘s in it for me?

2. Ideal: FOMO (fear of missing out)

3. Ansprache des Lesers („Du/Sie“, nicht „man“), aktive Sprache

4. Persönliche Perspektive („ich“, nicht „wir“)

5. Satzzeichen zur Trennung (kein Bandwurm)

6. Brand

7. Ohne Kontext verständlich
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Beiträge: Ideen-Kiste (1)

Muster Beispiel

List-Post Die 10 besten (und legalen!) Tricks, mehr Netto aus dem 
Brutto herauszuholen

Kopfstand-Methode Fünf Methoden, wie Du das nächste Mitarbeitergespräch 
ohne Gehaltserhöhung verlässt

Smart-Post Nur 1 von 100 Personen löst dieses Rätsel – bist Du 
darunter?

Zugehörigkeit 10 Geheimnisse, die nur Mütter von Zwillingen kennen 
können
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Beiträge: Ideen-Kiste (2)

Muster Beispiel

Provokation Väter sind die besseren Mütter: Warum Bier und 
Bratwurst für Kinder wichtiger sind als Bilderbücher

Kurioses Albert Einstein lernte erst mit vier Jahre sprechen und war 
trotzdem ein Genie: Ein Plädoyer für mehr Gelassenheit

Paradoxon Wie Du mit 50% weniger Arbeit 100% mehr Leistung 
erbringst

Underdog Frauen in der Chef-Etage: Warum Frauen die besseren 
Chefs sind!
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An dieser Stelle

• Regeln:

• Hauptüberschrift: <h1>

• Zwischenüberschriften: <h2>, <h3> …

• Sonst keine <hx>-Elemente nutzen

• Relevanz: gering

• Ein Argument: SEO-Tools können das leichter auswerten

• Einfach mal prüfen, z. B. mit www.browseo.net

http://www.browseo.net/
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https://deutschesmietrecht.de/steuern/266-zweitwohnung.html

Keine <h1>

Navigationselement



User Generated Content 
ist auch Content
Fehler #7
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User Generated Content (UGC)

• Auch nutzergenerierte Inhalte zählen zum Content

• Aber Vorsicht:

• Qualität >> Quantität

• Primäre UGC-Formate:

• Bewertungen für Produkte/Leistungen

• Kommentare
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https://www.hamburgpapier-
shop.de/epages/hamburgpapier.sf/de_DE/?ObjectPath=/Shops/hamburgpapier/Products/%2250%20490022%22&ViewAction=ViewProductRating
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https://www.shop-apotheke.com/produktbewertungen/619053/canesten-extra-
nagelset.htm
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Also …

• Nutzer gezielt zu Bewertungen auffordern

• Empfohlen:

• Mindestanzahl an Wörtern

• Konkrete Fragen, die die Bewertung in die richtige Richtung locken

(wie war das Produkt? …)
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Also …

• Bewertungen mit Markup (AggregateRating, Review) versehen

= Sternchen in den Suchergebnissen (Rich Result)

= Höhere CTR (+13%)

• Nicht nur für Produkte, auch für Kurse/Events/…

• Vollständige Liste: https://webmasters.googleblog.com/2019/09/making-review-

rich-results-more-helpful.html

https://webmasters.googleblog.com/2019/09/making-review-rich-results-more-helpful.html


Qualität >> Quantität
Fehler #8
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Qualität …

• … ist echt schwer zu messen

• Was liefert Google uns denn als Leitplanken?
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Anspruch Algorithmus

Quality Rater Data
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Quality Rater Guidelines (QRG)

• Das „Arbeitshandbuch“ für Quality Rater

• Viele Beispiele (positiv/negativ)

• Keine Eindeutigkeit
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Auszugsweise …

• Keine faktischen Fehler

(„Is the content free from easily-verified factual errors?”)

• Rechtschreibfehler, Grammatik

• Werbung: “Pages with Ads […] that distract from or interrupt the use of the 

main content should be given a Low rating.”

• „YMYL content that contradicts well-established expert consensus“

• “[…] medical advice or information should be […] edited, reviewed, and 

updated on a regular basis.”
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Konkrete Tipps

• Autor nennen (Bio-Box, Autorenseite)

• Auf relevante Quellen verlinken

• Auf Reputation der Website achten:

• Bewertungen, Erwähnungen/Verlinkungen …



Mein Fazit
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Mein Fazit

• Wie gesagt: Qualität >> Quantität

• Search Intent = mein Content passt zur Nutzererwartung

• Snippet-Optimierung = Raum einnehmen, Klickargumente kommunizieren

• Lesbarkeit + Struktur

• Und: Am Ende zählt nur die Conversion!
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Unser Online-Seminar

• 15.-19. Juni (9:00-10:30 Uhr)

• Eine Woche, vollgepackt mit SEO-Wissen:

• Keyword-Recherche, Linkaufbau, Content-Optimierung …

• Alle Informationen + Anmeldung:

• https://www.united-domains.de/webinare/

https://www.united-domains.de/webinare/
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Jetzt Sie!

• Ich freue mich auf ganz viele Fragen …
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Vielen Dank!

Markus Hövener

Head of SEO, Bloofusion


